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ROZHLAS A TELEVIZIA
SLOVENSKA

Jedineénd moznost kombinacie
televizie, rozhlasu a webu.

Vynimoéné medialne projekty.

Mimoriadne Sportové podujatia.
Umiestiovanie spotov

na poziciach.

Kratke reklamné bloky.

o Neprerusovanie programu.
Limitovana komeréna

e Priestor vytvoreny podl'a .
potrieb a poZiadaviek klienta. komunikacia podporujuca zasah.

*pouzity preklik na video




ZAKONNA UPRAVA CASOVEHO ROZSAHU VYSIELANIA REKLAMY*

TELEVIZIA
* reklama 0,5%
* telendkup 2,0%

ROZHLAS
* reklama 3,0%

*Zd&kon ¢&. 308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii




FORMY KOMERCNYCH PRVKOV

TELEVIZIA ROZHLAS
* reklomny spot * reklomny spot
°* sponzoring * sponzoring

* telendkup * reklomny oznam




SPECIALNE FORMY KOMERCNYCH PRVKOV

TELEVIZIA ROZHLAS

* injektaz” * reklamny rozhovor

* sponzorovana uputavka™®
A L

* sms sutaz

* product placement

* ponuka EXTRA

*Injektdz a sponzorovand upuUtavka je podmienend sponzoringom reldcie.




CENA PRE KLIENTA STANOVENA V ZAVISLOSTI OD:

* garancie objemu investicie
* vyuzitia kombinacie programovych sluzieb

* mesacéného rozlozenia investicii

* formy zvolenych komerénych prvkov




PROGRAMOVE SLUZBY ROZHLASU A TELEVIZIE SLOVENSKA*:

TELEVIZIA ROZHLAS

*RADIO SLOVENSKO
*RADIO REGINA

n *RADIO_FM

*RADIO PATRIA
*RADIO

*pouzity preklik na web stranku programovej sluzby RTVS


http://www.rtvs.sk/live/jednotka/
http://www.rtvs.sk/live/jednotka/
http://slovensko.rtvs.sk/
http://regina.rtvs.sk/vyber-studia/
http://patria.rtvs.sk/
http://devin.rtvs.sk/
http://fm.rtvs.sk/
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TELEVIZIA



televizio

Nékupna ciel'ové skupina: 12+
Cennik: na zaklade sledovanosti a cennikového CPRP

Cennikové CPRP: JEDNOTKA / DVOJKA 630 €

Univerzalne casové pasmo



televizio

SPOSOB PREDAJA KOMERCNYCH PRVKOV

1. Garantované GRPS

* pevné spoty
kombi 80/20
ratingové body

2. Fixna cena

cennikova cena spotu
(s pripadnym uplatnenim mnozstevnej zl'avy)
jednotkova cena za spot




televizio

Sezdonny index Spot index
januér 80% 5" 50%
februar 95%, 10" 60% Sponzorsky odkaz: +30%
marec 100% 15" 75%
april 105% 20" 90%
. Vyziadana pozicia

O, 1] o,
maj 120% 25 95% v bloku: +25%
jon 1M0% 30" 100%
jol 80% 35" 130%

O, 1] o,
august 80% 40 150% Double brand index
september 110% 45" 160%

jeden klient 20%
oktéber 120% 50" 180% jecen en >
v g ) v o (o)

vernber 120% 55 190% kazdy d'al$i klient | 10%
december 115% 60" 200%




televizio

CENA PRI GARANCII OBJEMU INVESTICIE

ROZPOCET CPRP

- 630 €

10 000 € 500 €
25 000 € 470 €
50 000 € 420 €
100 000 € 315 €




televizio

OPERATIVNE NASADENIE REKLAMNYCH SPOTOV
PODLA AKTUALNYCH SPORTOVYCH VYSLEDKOV

Z4apas na MS hokej 2013: FRANCUZSKO vs SLOVENSKO 3.5.13 stav v priebehu zapasu = 2:6

1. AK SLOVENSKO zvit'azi na konci tretiny, RTVS odvysiela kreativu reklamného spotu:
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2. AK SLOVENSKO prehré alebo remizuje na konci tretiny, RTVS odvysiela kreativu reklomného spotu:
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televizio

SPOSOB PREDAJA SPONZORINGU

Pripustné formy prezentadcie sponzora: sponzorovany program, sponzorovana

uputavka a injektaz.

Sponzorovany program je oznaceny sponzorskym odkazom.

«  Maoximalna dizka sponzorského odkazu je 15 sekind.

« Zdékaz sponzorovania sa vztahuje na: spravodajstvo a politick0 publicistiku.
Vynimku tvoria samostatné programy, ktoré obsahujo nekomentované informacie.

Sponzorovana uputavka - predstavuje doplnkovy produkt k sponzorovanému
programu a jej umiestnenie je mozné iba za predpokladu sponzorovania konkrétneho
programu.

Injektéz predstavuje vizuélnu formu sponzorského odkazu, jej maximélna dizka je 5
sek. a jej umiestnenie je mozné iba za predpokladu sponzorovania konkrétneho
programu; vel'kost loga méze tvorit maximalne 1/16 obrazovky.

SUtaz o vecnU cenu - klient mdze poskytnUt cenu do sUtaze, ktord bude vyhlasend v
priebehu relacie. V pripade, ze ma klient zakUpeny sponzorsky odkaz, je mozné uviest
informaciu, kto cenu venuje a okrem zobrazenia ceny mdze odzniet aj informacia,
o aku cenvu ide.




televizio

SPOSOB UMIESTNOVANIA PRODUKTOV

Umiestnenie produktu je zvukovd, obrazova alebo zvukovo - obrazova
informacia o tovare, sluzbe alebo ochrannej zndmke, zaradena do programu
za odplatu, alebo inU protihodnotu.

* Dominantny zdber - priamy zdber na produkt v popredi tak, ze produkt zaberd vaésiv éast
obrazovky, divakom je ihned’' identifikovatel'ny.

* Nedominantny zdber - nepriamy zdber na produkt v pozadi tak, Ze produkt zaberd mensiv
dast obrazovky, je prirodzenou siéastou zdberu tak, ze nerusi, nie je podmienkou, ze ho divak
musi postrehnit.

» Aktivne vyuzitie produktu — produkt je aktivne vyuZivany v rémci deja (napr. moderator sa
obéerstvuje napojom).

e Pasivne vyuzitie produktu — produkt je statickou suéastou deja a nemanipuluje sa s nim.

e SOtaz o vecnU cenu - klient mdze poskytniUt cenu do sUtaze, ktord bude vyhlasend v priebehu
relacie, vecnd cena bude v relacii zobrazené v dizke max 5.




televizio

SPOSOB PREDAJA TELENAKUPU

Telenakup je priamy predaj tovarov a sluzieb cez televiznu obrazovku s podrobnym vysvetlenim
funkcii, vlastnosti a pouzitim. Predmetom telendkupného Sotu je vyluéne propagacia tovaru
a/alebo sluzby za Uéelom jeho predaja prostrednictvom uvedeného telefénneho é&isla, web stranky
a ceny.

FORMY telendkupnych Sotov:

. Infomercial: telendkupny ot v dizke 10 min, poéas ktorej sa predstavuje iba jeden produkt.
. Commercial: telendkupny $ot do dlzky max 5 min (diZky $otu min 1, 2, 3, 4 alebo 5 min).
. Ponuka EXTRA: dynamicky Sot s prvkami telenakupu v dizke 1 minuty umiestneny v hlavhom

vysielacom éase (Late Prime-Time) uréeny na predaj last minutovych, éasovo stanovenych akcii
(dovolenky, letenky, reality, knihy)

«  Telendkup viazany na relaciu: telendkupny ot v dizke 3 az 5 min (prezentécia a predaj tovaru
s produktovym zameranim na odvysielant relaciv formou rozhovoru s klientom alebo zdstupcom
spolo&nosti). Dizka $otu do 5 minut.

Vysielanie telenakupu: samostatné pravidelné bloky v televiznej vysielacej strukture :1 a :2.

Cena za vysielanie: v zmysle platného cennika telenakupu.

Telenakup nenahradza reklamu a neslUzi primarne na propagovanie ostatnych produktov, 16g,
ochrannych znamok, webovych stranok, uvadzania adries predajcu a inych vyrobcov.




HBB TV

SPOSOB PREDAJA HYBRIDNEJ TV

Sluzba prepdjo klasické TV vysielanie s doplnkovym obsahom (TV archiv, superteletext, aplikacie
k vybranym $portovym udalostiam).

Vyuzivanie HBB TV je podmienené pripojenim TV s internetom.

Divéak k HBB TV potrebuje TV prijimaé (set top box) podporujici hybridné vysielanie (smart TV).

Aplikacia je spustitel'na stlaéenim &erveného tlaéitka na TV (,red button” — RTVS menu).

PONUKA PRE KLIENTA:

logo klienta: s0&ast tlagitka ,,red button” RTVS menu

branding konkrétnej aplikacie (MS hokej 2015,...)

samostatna polozka v menu aplikacie (poradie; timy; ...; KLIENT)




Ukdzka vyuzitio HBB TV .

Streda 18.6.
= Rusko o) Juznd Korea 11 H
B Austraia == Holandsko  18:00
TSpanieisko  fam Cile 21:00
Sturtok 19.6.

B Kameun == Chorvétsko  00:00

s Kolumbia i BP Sionoviny 18:00

= Uruguaj —-Angicke  21:00

Streda | 18.06.2014 | 16:43:23

RITVS me

Streda 12.3.2014 14:11:01

Etapy
Zoznam

LEEDS
2. etapa 201 km York / Sheffiled
Loeds bol dole#ou pevnasfou v textin e, Po :
Mo bl B e S 28 b et por . 3, etapa 165 km Cambridge /
nosf jazdcov. A2 do feraz. Sporove fanaliciby hizvne sa L _
miesa wmuumrjsmvul farty Leeds Unted, Premiere. = 4. etapa 163,5 km Le Touquet-Paris-Plage / Lille Métropole
u 4

D 5. etapa 155,5 km Ypres / Arenberg Porte du Hainaut

B Biron nacas el bedern vekovto o (g # \
cesind). 6. etapa 194 km Arras / Reims.

7. etapa 161 km Epemay / Nancy

HARROGATE
8. etapa 170 km Tomblaine / Gérardmer La Mau-

Novak na mape zivodu, Harrogale mo2no povaloval seba ako
na Tour. Mesto 9. etapa 161,5 km Mulhouse / LaPlanche des Beles

Pyre- +
nejach .. o roku 1910. Rovnaka aka jho vadialeny spokupra . 10. etapa 1875 km Besacon /
‘cownik, Harrogate vdati za svoj razvol tepeine] griemyshu. Ma
tiek skisenost, pakial e o jazdu na bicykl ako pravideind javis-
kovj mesta predchadca Tour Bridrie. Nes sa sial -

zdroj: RTVS.
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:ROZHLAS



rozhlas

SLOVENSKO

Casové pasmo 30" reklamny spot 30" reklamny oznam
06:00 - 15:00 630 € 400 €
15:00 - 06:00 480 € 240 €
Reklamny rozhovor 120" (pasmo: 10:00 - 12:00) 2 500 €

Ceny NET bez DPH.




rozhlas

REGINA celoplo$né vysielanie

Casové pasmo 30" reklamny spot 30" reklamny oznam
05:00 - 17:00 285 € 150 €
Reklamny rozhovor 120" 1 200 ‘€

REGINA regionalne vysielanie

BRATISLAVA, BANSKA BYSTRICA, KOSICE
30" reklamny oznam

30" reklamny spot

Programova sluzba 05:00 - 17:00 05:00 - 17:00
Regina Bratislava 90 € 50 €
Regina Banska Bystrica 60 € 30 €
Regina Kosice 150 € 80 €

Reklamny rozhovor 120" 500 €

Ceny NET bez DPH.




rozhlas

FM

Casové pasmo 30" reklamny spot
06:00 - 24:00 160 €
Reklamny rozhovor 120" 700 €
.
DEVIN PATRIA
Casové pasmo 30" reklamny spot
06:00 - 20:00 50 €

Ceny NET bez DPH.




rozhlas

Spot index
5" 55%
10" 65% Sponzorsky odkaz: +25%
" (o)
15 ok Vyziadana pozicia v bloku: +25%
20" 80%
25" 90% Produktova exkluzivita v bloku: +50%
30" 100%
35 115% Exkluzivny blok: +50%
(o]
40" 130% Double brand index
45" 145%
o B jeden klient 20%
(o]
- 180% kazdy d'alsi klient | 10%
(o]
60" 200%




rozhlas

ZLAVA PRI GARANCII OBJEMU INVESTICIE

ROZPOCET ZLAVA

3 000 € 5%
5000 <€ 1%
10 000 € 10%
20 000 € 15%
30 000 € 20%
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:vyroba

:technické podmienky



vyroba tv+rozhlas

1a. Rozhlasovy reklaomny oznam
. Rozhlasovy reklamny oznam EXPRESS (1-2 dni pred vysielanim)

. Rozhlasovy sponzorsky odkaz

2
3. Rozhlasovy reklamny spot (bez honordrov Ucinkujucich)
4

. Televizny sponzorsky odkaz (staticky obraz, bez zvuku, 1logo) 150 €

........................................................................................................................................
........................................................................................................................................

10. Televizny sponzorsky odkaz s animaciou -+ 75 €

* prirdZzka za 2. logo v odkaze 20%, prirdzka za 3. a d'alSie logo v odkaze 10%

Ceny NET bez DPH.

Priklad: TV sponzorsky odkaz s animdciou, so zvukom, 2 logd (7. + 10.) = 435 €




digitdl televizio

1. Pevny disk alebo USB klué vstup USB2 alebo USB3.
2. Kontajnery MXF, MOV, MPG, M2V, WAV.

3. Video SD:

Kodek: MPEG2 alebo MPEG4-H.264.
Rozlisenie 720x576, FHA anamorph.
Formaét obrazu 16:9.

Poédet snimkov za sekundu 25.
Konstantny bitrate 25 Mbps a vyssi.
Farebné vzorkovanie 4:2:2.

Snimanie: interlaced, upperfield first. 5. Audio:

Kodek: PCM.
4. Video HD: Bitrate: 1536 kbps a vyssi.
Kodek: MPEG2 alebo MPEG4-H.264. Vzorkovacia frekvencia: 48 kHz.
Rozligenie 1920x1080. Bitové hibka: 16 alebo 24 bit.
Format obrazu 16:9. Digitalna referencia: -18 dBFS.
Pocet snimkov za sekundu 25. Digitalne $picky: -12 dBFS.
Bitrate 50 Mbps a vyssi. Kandly: stereo.
Farebné vzorkovanie 4:2:2. A1(CH]1) I'avy kanal.
Snimanie: Interlaced, upperfield first. A2(CH2) pravy kanal.

6. Link na digitalne dodanie spotu je potrebné zaslat e-mailom a poékat na jeho potvrdenie o nasadeni.




injektdz televizio

1. Komeréna injektaz musi byt dodana vo formate Targa .tga alebo tif.

2. Farebna hibka 32 bitov.

3. Rozlisenie 460x259 pixelov. Oznacenie sponzor programu musi byt éitatel'né aj po
zmenseni rozliSenia na 245x138 pixelov.

4.V pripade priesvitného pozadia treba pouzit Alpha kandél, pozadie musi byt 100%
priesvitné.

5. V pripade dodania injektaze vcelku: format Targa .tga v rozliseni 1920x1080 pixelov,
kde bude umiestnenad injektaz vo vyssie uvedenom rozliseni 460x259 pixelov, spodna
strana injektaZe bude na 1005 pixeli od vrchu a prava strana na 1812 pixeli z I'avej

strany. Celé zvy$né pozadie mimo injektdze musi byt 100% priesvitné.

6. Injektaz je potrebné zaslat e-mailom a pockat na jej potvrdenie o nasadeni.




injektdz televizio

12

LOGCO PROGRAMOVE] SLUZBY ZOMNA PICTOGRAM

dY IAYS LTHDIHLUXIL

L=

' e 11

TEXT BOTTOM SAVE ARI



audio rozhlas

Vydanie technickych podmienok pre komeréné prvky sa uskutoénuje pre zaistenie optimalnej
technickej kvality rozhlasového vysielania. Komeréné prvky musia byt v silade s platnymi normami
a musia spliat nasledujiuce technické parametre:

1. Audio nahravka
a.) na DAT kazete, ODb, 44,1 alebo 48 kHz, origindl a copyverzia so $tartovacim indexom,
stereo
b.) na CD, origindl a copy verzia, stereo

2. Datovy nosi¢ CD
a.) format *.wav, Odb, 44,1 alebo 48 kHz, non variable bit rate 16 alebo 24Bit, stereo
b.) format *.mp3, Odb, 44,1 alebo 48 kHz, non variable bit rate 16 alebo 24Bit, stereo

3. e-mail, max. 8MB na jeden e-mail:
a.) format *.wav, Odb, 44,1 alebo 48 kHz, non variable bit rate 16 alebo 24Bit, stereo
b.) format *.mp3, Odb, 44,1 alebo 48 kHz, non variable bit rate 16 alebo 24Bit, stereo

V pripade odoslania datového formatu bez spravnej koncovky (napr. ochrana vnutornej siete pred
pouzivanim *.wav a *.mp3) je potrebné uviest' v texte nadzov suboru aj s priponou, samozrejme
vSetko bez diakritiky. Prijimatel’ si vyhradzuje pravo, v pripade doruéenia zvukovo alebo datovo
poskodenej nahravky, vyziadat' si preposlanie nahravky v nim uréenej podobe.




obchodny tim

ING.MARTIN HAUPTVOGEL

konatel' a riaditel’ )
MGR.ANETTA KRATKA

project manager
ING.MARTIN BACEK

marketing manager
MGR.ADRIANA JAKUBCIKOVA

sales manager

MGR.EVA MORAVKOVA

account manager

/ .
televizia rozhlas
MGR.MARIE SPACKOVA MGR.DANICA KOBAROVA
sales manager account&traffic manager
PETER SZABO MARTINA BACHANOVA
sales manager sales manager

ING.MOJMIR PAULICKA
sales manager

ANDREJ LETKO
traffic manager E-MAIL ADRESA

meno.priezvisko@mediartvs.sk  www.mediartvs.sk

Nakupujte tfeleviznu
a rozhlasovu reklamu
pod jednou strechou.



http://www.rtvs.org/media-rtvs
http://www.rtvs.org/media-rtvs
http://www.rtvs.org/media-rtvs
http://www.rtvs.org/media-rtvs
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DAKUJEME ZA POZORNOST® rtv:



hodnoty buduju obsah

Sme tu pre vas desiatky rokov.
Prvoradé je pre nas, aby ste

nam déverovali.

to je jedin cesta ako oslovit o
najviac divakov.

Hrdme s vami fér a vasa
o Univerzalnost a zrozumitel'nost, spokojnost’ je nasim vitazstvom.

Skutoéné hodnoty si pamatou nareda.
Pestry obsah je My na fo nezabudame.
.o 1.l pre nas prvorady,
Chceme, aby digitalne
technolégie pre vas neboli iba

frazou, ale skutoénym prinosom.

Zdroj: RTVS.
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